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BASES DEL CERTAMEN

Quiénes pueden participar

Podrdn aspirar a ganar el premio Effie todas las empresas anunciantes tanto publicas como
privadas, junto a sus agencias (creativas, de medios, digitales, in-house, efc.), con aquellas
campaias o esfuerzos de comunicacion que hayan sido difundidos en la Argentina y con
resultados obtenidos enfre Diciembre de 2020 y el 1° de junio de 2022 (inclusive), aun
cuando el inicio de la campana haya sido anterior.

Condiciones establecidas para las diferentes categorias de participacion:

e El mismo caso podrd participar en un mdximo de cuatro categorias.
Ejemplos:

e Un caso podrd parficipar en una sola categoria de Producto o Servicio y en ftres
categorias especiales.

¢ Un caso podrd participar en cuatro categorias especiales.

e Un caso que participe en la categoria Lanzamiento de nuevos productos, no podrd
participar de la categoria correspondiente al producto o servicio del que se trate. En
cambio, si podrd ser inscripto en alguna de las otras categorias especiales si se ajusta a
la definicion especifica y al espiritu del caso.

Aqguellos casos inscriptos en ediciones anteriores de Effie Argentina, podrdn volver a
participar. Aqui detallamos algunas dudas frecuentes al respecto:

« (Es posible volver a presentar casos que NO hayan ganado en la edicién anterior?

Si, los casos que hayan participado en ediciones anteriores y no hayan ganado pueden
volver a concursar. Para esto, el caso debe estar comprendido dentro del actual periodo
de elegibilidad.

« ;Es posible volver a presentar casos que Si hayan ganado en la edicién anterior?
Si, pueden participar los casos que hayan resultado ganadores en ediciones anteriores,
teniendo en cuenta los siguientes criterios:

Ganadores Effie Oro: pueden volver a participar en una categoria en la que NO hayan
ganado Oro siempre que estén comprendidos dentro del periodo de elegibilidad.
Ganadores Effie Plata y Bronce: pueden volver a participar de cualquier categoria.
Ganadores Effie Oro en Exito sostenido: pueden volver a participar en la categoria una vez
franscurridos los 3 anos.

No serd divulgado el nombre de anunciantes, agencias y campanas concursantes que no
resulten finalistas.
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CALENDARIO Y COSTOS DE INSCRIPCION

Primer deadline 12 de mayo $106.500 + IVA
Segundo deadline 26 de mayo $120.000 + IVA
jUltima oportunidad! 2 de junio $133.000 + IVA
Evaluacién de jurados Julio - Septiembre

Ceremonia de premiacién Noviembre

SISTEMA DE VOTACION

El Jurado andadlizard detalladamente cada caso y lo calificard segun un criterio uniforme
preestablecido que contemple una valoracién de los siguientes aspectos:

Desdfio estratégico y objetivos: Capacidad y solidez de las estrategias de
comunicacion y marketing / Objetivos fijados.

Insights y estrategia: Proceso estratégico en funcién de los objetivos planteado

Dando vida a la idea: Implementacion de la campana: cémo y dénde se dio vida
ala estrategia y alaidea.

Resultados: Relevancia y magnitud de los resultados atribuidos a las
comunicaciones de marketing.

El puntaje final resultard del promedio de puntajes entre los criterios detallados.

JURADO

Jurado de Notables

El Jurado de los Effie Awards Argentina estard compuesto por un grupo de profesionales
designados en virtud de su experiencia y trayectoria en el campo empresarial, del
marketing en general y de la publicidad en particular.
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El Jurado se encargard de verificar que los casos participantes cumplan con las Bases del
Concurso, presenten resultados contundentes y sélidamente demostrados que justifiquen
su correcta participacion.

Tendrd facultades para rechazar o reclasificar casos en una categoria que considere mds
adecuada. También podrd abrir o fusionar categorias. Su misidén serd evaluar los frabajos
presentados y asignar el puntaje correspondiente a través del cual se podrd determinar qué
casos resultardn finalistas y ganadores.

JURADO GRAN PREMIO

El Jurado Gran Premio tendrd como misidn elegir al ganador del Gran Effie entre las
campaias ganadoras del Premio Oro. Este Jurado estard conformado por destacados
profesionales que se encuentren habilitados para votar.

PREMIOS

Oro, Plata y Bronce

El Jurado del Concurso otorgard un Effie Oro al primer lugar de la categoria, un Effie Plata
al segundo vy un Effie Bronce al tercero. Cada categoria podrd ser declarada desierta si las
campanas no logran un puntaje minimo, siguiendo estdndares de Effie Worldwide, durante
la votacion del Jurado.

Gran Effie

El premio Gran Effie serd oforgado al mejor Effie Oro. Todas las categorias serdn
consideradas parala eleccion del Gran Effie, con excepcidn de Exito sostenido. La votacion
final para definir qué caso resultard ganador del Gran Effie se dard entre los casos
ganadores de Effie Oro que obtengan los mejores puntajes.

Reconocimientos especiales

Estos premios se entregan Unicamente sobre la base de una sumatoria de puntos obtenidos
segun el Gran Effie, Effie Oro, Plata, Bronce y Finalistas de los Effie Awards Argentina. No son
premios en los que se puedan inscribir casos para competir.

Estos reconocimientos serdn calculados teniendo en cuenta el sistema de puntuacion de
Effie Index.

Nota: Los ganadores de los reconocimientos especiales NO recibirdn puntaje en el Effie
Index. Todas las decisiones del Jurado y de la Organizacién respecto de los resultados de
casos ganadores son finales.
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EL CASO — PRESENTACION Y ASPECTOS IMPORTANTES

La informacién brindada en el formulario de participacion es esencial para una correcta
evaluaciéon por parte de los Jurados. No se aceptard informacién complementaria y se
solicita respetar el espacio establecido.

Los firmantes del formulario deberdn ser las personas con los cargos ejecutivos indicados en
él, en senal de aprobacién de la inscripcidén al Concurso, de veracidad de la informacién
presentada y de aceptacién de todos los aspectos contenidos en esta seccion.

Los anunciantes y las agencias que participan otorgan y ceden a Effie Worldwide y a Conep
Argentina S.A. los derechos de publicacidon y divulgacion de los casos que resulten
ganadores de algun premio, con el objeto de ser difundidos y/o debatidos publicamente,
y servir de material base para la ediciéon de publicaciones derivadas del Concurso.

COMO INSCRIBIR EL CASO

Los participantes podrdn realizar la inscripcion completando el formulario online que se
encuentra disponible en la plataforma Acclaim.

Los participantes podrdn usar las plantillas con el modelo de formulario de inscripcion,
disponibles en formato Word, como guia para redactar sus respuestas en equipo. Estos
formularios pueden descargarse desde el sitio web de  Effie  Argentina.
Hay formularios especificos para las categorias Exito sostenido y Performance Marketing.
Para el resto de las categorias aplica el formulario de Inscripcion General. Cuando el
formulario esté completo, los participantes deberdn copiar sus respuestas a cada pregunta
en la plataforma de inscripcion Acclaim.

Una vez que el formulario de participacion y demds materiales requeridos estén completos
en la plataforma, los participantes deberdn imprimir la Autorizaciéon para completarla con
las firmas correspondientes. El documento debe ser escaneado (en formato PDF) y cargado
en la correspondiente seccién de Autorizacion, disponible en la plataforma.

PAGO DE INSCRIPCIONES — PROCEDIMIENTO

Cada caso presentado en alguna de las categorias del certamen serd considerado como
una inscripcién individual. Si el mismo caso fuera presentado en varias categorias conforme
el reglamento, corresponderd pagar el valor de inscripcidén para cada categoria
seleccionada.
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Guia de pasos para redlizar el pago:

1. Verifique las fechas de cierre de cada deadline para tfener en cuenta el monto a pagar.

2. Registre sus casos en la plataforma de inscripcion. Valide la totalidad de los casos
inscriptos en cada deadline.

3. Envie un correo a rgaleano@effieargentina.com.ar y clucero@adlatina.com con el
resumen de los casos inscriptos y el documento proforma (o invoice) que genera la
plataforma Acclaim. Adicionalmente, envie la siguiente informacién:

e Razdn Social a quien se debe elaborar la factura.

e CUIT de la empresa a la cual se deberd emitir la factura.

e Contfacto del drea financiera (correo y numero telefénico) para el seguimiento
de la recepcion de la factura y su posterior pago.

4. Al cierre de cada deadline, Effie verificard los casos inscriptos por cada participante.

5. Effie Argentina (Conep Argentina S.A.) elaborard la factura electrénica y la misma serd
enviada al inscriptor o a un representante de la empresa.

6. El cliente deberd realizar el pago de acuerdo con la factura enviada por Conep
Argentina S.A. (pago de contado) y enviar el comprobante de pago a
clucero@adlatina.com, con cc a rgaleano@effieargentina.com.ar

El pago se realiza via transferencia bancaria a:
CONEP ARGENTINAS. A.

CUIT: 30-70957832-0

BANCO SUPERVIELLE

CLAVE BANCARIA UNIFORME 02702799 10034650100017
CUENTA CORRIENTE PESOS N° 03465010-001

AVISO IMPORTANTE: Cada inscriptor serd responsable de la gestiéon del pago para que sea
cumplimentado en tiempo y forma, conforme el deadline de inscripcion elegido. Como
parte del proceso, el inscriptor serd responsable también de subir la factura -si
correspondiese- en el portal de su compaiia.

Effie Argentina se reserva el derecho de descadlificar sin previo aviso ni comunicacidn,
cualquier inscripcidn que no cuente con el soporte de pago al momento del deadline.

Otros requerimientos de inscripcion

Ademds de la informacidn que serd juzgada, el inscriptor deberd presentar materiales para
fines promocionales (para dar difusidn al caso, si resulta finalista o ganador), créditos
individuales y de la empresa, y datos adicionales para fines de investigacién/base de datos.
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Estos requerimientos estdn incluidos en los formularios de inscripcidn presentes en la pdgina
web de Effie Argentina.

EL CASO - SECCIONES A EVALUAR

El caso inscripto debe contar la historia del esfuerzo de principio a fin. Las diferentes
secciones que componen el formulario de inscripcién, deben contar una historia completa.
Los jurados son profesionales de la industria: tenga en cuenta qué preguntas podrian surgir
al leer el caso y aborde esto en sus respuestas.

Es posible que los Jurados no conozcan las normas o matices propios de la categoria o
industria a la que pertenece su marca, por lo que es fundamental proporcionar contexto en
el caso escrito.

El formulario de inscripcion estd alineado a los pilares Effie que reflejan la efectividad en los
esfuerzos de marketing y comunicacion:

Secciodn 1: Desafio, contexto y objetivos (23.3% del puntaje)

En esta seccidn, el jurado evalla el contexto acerca de la categoria, los competidores y la
marca para entender su caso y el grado de dificultad del desafio representado por los
objetivos. El jurado evalua la idoneidad y la ambicién del caso en el marco del desafio. Se
tendrd en cuenta el grado de dificultad v si el participante ha proporcionado el contexto
para demostrar la efectividad del caso en esta seccidn.

Seccién 2: Insights y estrategia (23.3% del puntaje)
Esta seccidn permite explicar el proceso estratégico y de pensamiento al jurado. Su idea
debe nacer de estos "insights” Unicos.

Seccién 3: Dando vida a la idea (23.3% del puntaje)

Esta seccidon busca explicar cdmo y dénde cobrd vida su estrategia e ideaq, incluyendo las
estrategias creativas, de comunicacién, de medios y el frabajo creativo. El jurado busca
entender por qué se escogieron canales especificos y como se relacionan con su estrategia
y audiencia. En esta seccién son juzgadas las piezas creativas como se muestran en el Video
Creatfivo y en las imagenes. También se evalia el Resumen de Inversion.

Seccion 4: Resultados (30% del puntaje)

Esta seccidn se relaciona con los resultados. Asegurese de ofrecer suficiente contexto
(categoria y ano anterior) para dimensionar el valor de sus resultados frente al negocio de
su marca. Conecte sus resultados con los objetivos definidos en la seccién 1.
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CONSEJOS PARA LA PRESENTACION DEL CASO

Generalidades

La preparacién de un caso para este certamen implica identificar como punto de partida
los objetivos del anunciante y el tfrabajo realizado con la agencia en el desarrollo de una
estrategia adecuada y una valiosa creatividad. Luego, sélo restard presentar los resultados
medibles y comprobables que permitan demostrar el éxito alcanzado.

Effie Awards Argentina busca idenfificar estrategias y campanas exitosas en el logro de los
objetivos planteados inicialmente. El certamen se fundamenta en la conviccion de que la
publicidad contribuye a lograr resultados exitosos y que estos pueden ser evaluados sobre
la base de criterios mayoritariamente aceptados, expresados por la voz de su Jurado.

Explique a los jurados el proceso de pensamiento que condujo a la idea estratégica creada
para abordar el desafio que enfrentaba la marca, cudl fue su insight y como se conecta
con el desafio y la audiencia. Asimismo, describa la audiencia objetivo y sus caracteristicas.
Los jurados evaluardn cudn creativa y efectiva es la idea estratégica.

Es importante tener en cuenta que el Jurado no medird resultados, sélo los analizard y se
manifestard frente a ellos. Quien debe haberlos medido oportunamente para exponerlos
con precision y confiabilidad, es el anunciante o su agencia.

El Jurado se reservard el derecho de reclasificar alguna campana si lo considera
conveniente.

Preparacién

La preparacién del caso deberd ser realizada por un equipo idealmente integrado por
anunciante—agencia que favorezca la discusién.

Es importante que los participantes tengan en cuenta estas recomendaciones especificas:

e Dejar tiempo para revisiones finales que aseguren la presentacion de una buena sintesis,
un relato claro y consistente de lo ocurrido en la realidad.

e Observar bien las indicaciones y ejemplos senalados como ayuda para presentar la
informacion en cada punto del formulario.

e Utilizar informacién cuantificada cada vez que sea posible. Sino lo es, serd conveniente
gue los resultados sean expresados por medio de indices.

e Es importante tener en cuenta que los integrantes del Jurado deberdn analizar un
importante nUmero de casos. Por este motivo rogamos que sea preciso con los datos
que proporcione y que no infente influir con juicios de valor.
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e Recomendamos también el especial cuidado en la redaccién vy la ortografia. Estos
detalles podrdn jugar en contra de notables casos que podrian perder puntos frente a
la mirada del Jurado, sdlo por descuidar estos aspectos.

e ElFormulario presentado deberd contener las firmas exigidas en las Bases del Certamen.
Firmas provenientes de personas que ocupen cargos de menor rango que los
especificamente indicados, podrdn no ser aceptadas.

Motivos de descalificacion

o Periodo de elegibilidad:
Podrdn ser descalificados los casos que no se aqjusten al periodo de elegibilidad
establecido para la presente edicion del certamen.

e Datos sin referencias:
Podrdn ser descalificados aquellos casos cuyos resultados no cuenten con el detalle de
fuentes confiables para su aval. La Organizacién del concurso se reserva el derecho de
verificar la veracidad de la informacion presentada, a los fines de preservar la
fransparencia del certfamen.

e Logos, gréficos o cualquier material de creatividad:
No deben ser incluidos en el formulario de inscripcion. (Nota: esto excluye aquellos
graficos que complementen especificamente la informacién presentada.)

e Presencia del nombre o logo de la agencia:
Effie es una competencia "agency blind”. Esto significa que ningin nombre o logo de
agencia, de ningun tipo, podrd serincluido en ninguno de los materiales que se pondrdn
a disposicion de los jurados para su evaluaciéon (formulario de inscripcidn, resumen de
inversion, reel creativo, imdagenes creativas, etc.). No incluya nombre de agencias en
las fuentes: esto abarca también otros nombres de agencias diferentes a la propia. Las
fuentes de los datos deben ser referenciadas como ‘“investigacion de agencia,
investigacion de agencia de relaciones publicas, Investigacidon Agencia de medios”,
etc.

¢ Resultados:
Los videos y materiales creativos que contengan resultados, serdn descalificados.

e Formulario incompleto:
Podrdn quedar descalificados aquellos casos que, al momento del cierre de inscripcion,
tengan su presentacion incompleta (pago de derechos de participacién, envio de
materiales creativos o Formulario de Autorizacién debidamente firmado, etcétera).
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FUENTES DE INFORMACION

Todos los datos y hechos incluidos en cualquier parte del formulario de inscripcién deben
mencionar una fuente especifica y verificable. Las inscripciones que no brinden fuentes
serdn descalificadas.

En la plataforma de inscripcidn, hay un cuadro de FUENTES que se encuentra disponible en
la parte inferior de cada seccién para que los participantes completen alli todas las
referencias/notas a pie de pdgina. Esto permite proporcionar fuentes sin que esto afecte
las restricciones de limite de palabras.

1. Al enviar sus respuestas a las preguntas 1- 4, debe proporcionar una fuente de todos
los datos y hechos. Al final de una oracidén que requiere una fuente, use un
SUPERINDICE para numerar sus fuentes.

2. Enel cuadro “fuentes” enumere sus citas.

DISENO SUGERIDO PARA FUENTES DE INFORMACION

Ejemplo:

Origen de la data/investigacion, tipo de investigacion, periodo de tiempo cubierto.

Nota: No se permite a los jurados visitar sitios web externos. Si cita un sitio web, por favor
incluya los detalles claves de la fuente a tfravés del texto (por ejemplo: publicacién, nombre
del articulo, fecha).

ORIENTACION ADICIONAL

e Para respaldar el periodo de elegibilidad especifico de Effie, los participantes deben
incluir las fechas que correspondan para todos los datos de resultados presentados en
SU CasO.

e Todos los datos deben estar incluidos en su respuesta a las preguntas 1-4. Los
participantes no pueden agregar informacién o explicaciéon adicional en la seccién de
fuentes. Las secciones de fuentes solo se pueden utilizar para proporcionar citas.

o Utilice el nombre especifico de la empresa para hacer referencia a una fuente, excepto
cuando el origen sea una agencia (publicidad, medios u ofra). Debido a que Effie es
una competencia "agency blind", requerimos que se haga referencia a la investigacion
de la agencia a través del término "investigacién de agencia”.
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Este criterio se aplica a todas las agencias y no estd limitado a la agencia que realizé la
inscripcién. Si quieren citar la fuente de manera mds detallada pueden especificar el
tipo de agencia. Por ejemplo: investigacién de agencia de relaciones publicas,
investigacion de agencia de medios, etc. Al igual que con otras fuentes, deben incluir
toda la informacién relevante de la cita (tipo de investigacidén/dato, fechas cubiertas,
etc).

Las companias de investigacidn deben ser citadas por su nombre y los jurados aprecian
los datos de terceros cuando estén disponibles.

o FEffie Worldwide se reserva el derecho de verificar la exactifud de todas las fuentes
proporcionadas.

CONFIDENCIALIDAD Y PUBLICACION

Effie Awards Argentina representa la efectividad de los esfuerzos de marketing, destacando
aqguellas ideas que funcionan y que contribuyen al desarrollo de la industria en el pais. Con
el propdsito de cumplir con esta misidon y proporcionar herramientas para el desarrollo de la
industria, Effie confia en el interés de los participantes de compartir sus mejores practicas -
es decir, los casos finalistas o ganadores-, con los participantes de la industria.

Al permitir la publicacion del caso escrito, usted estd:

e Contribuyendo a mejorar la industria: permitiendo que otros marketers aprendan de los
logros obtenidos por su equipo, impulsando a que la industria eleve su vara y mejorando
las prdcticas de marketing.

e Contribuyendo con los futuros lideres de la industria: escuelas y universidades tomardn
como ejemplo los casos Effie durante sus clases, y aprenderdn cémo escribir un caso
Effie considerando el suyo como ejemplo.

o Demostrando el éxito de su equipo, al alcanzar uno de los premios mds destacados de
la industria. Ganar un Effie contribuye a atraer talentos, demuestra la importancia del
marketing en los negocios y refuerza la relacion de agencia y cliente.

La organizaciéon del certamen respeta que los casos concursantes puedan tener
informacion confidencial para el cliente o la agencia.

En la plataforma de inscripcidn se solicita a los participantes definir los permisos para la
publicacion de sus casos escritos.
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Los concursantes podrdn seleccionar alguna de las siguientes opciones:

A. “PUBLICAR EL CASO TAL COMO FUE PRESENTADO”
El participante acepta que la Guia de Inscripcidon completa se publique, tal como fue
enviada, con fines educativos.

B. “PUBLICAR UNA VERSION EDITADA DEL CASO ESCRITO"

El participante acepta enviar una version editada de su caso que podrd ser publicado y
reproducido con fines educativos. Puede redactar cualquier informacién confidencial; sin
embargo tenga en cuenta que no podrd redactar/editar la seccidén de Resultados en su
fotalidad.

La Unica parte del caso presentado al concurso que debe contener informacién
confidencial es el caso escrito. Por esta razdn, el caso escrito es la Unica parte de la
inscripcidn que se incluye en el permiso de publicacion, definido anteriormente. El material
creativo (reel creativo e imdgenes), resumen del caso y la declaracién de efectividad
solicitadas en el formulario no deberdn contener informacién confidencial, y podrdn ser
publicadas de diferentes maneras (sifio web de Effie Argentinag, Effie.org, publicaciones de
Effie y medios de comunicacion con fines de promocion) junto con su caso escrito
(respetando la opcidn elegida de publicacién), si su caso se convierte en finalista o
ganador.

El frabajo enviado debe ser original y usted debe tener los derechos para enviarlo.

INFORMACION INDEXADA

A pesar de que el proceso de juzgamiento es confidencial y los participantes pueden definir
los permisos de publicacion de sus casos inscriptos, Effie entiende que algunos concursantes
pueden tener preocupaciones en relacion a informacion sensible.
En consecuencia, al presentar informacion numérica como sustento del caso, los
participantes pueden elegir presentar estos nUmeros como porcentajes o hacerlo de
manera indexada con el propdsito de proteger esta informacién. En ese caso, asegulrese
de incluir contexto para que los jurados comprendan la relevancia de los datos.
Adicionalmente, a menos que los concursantes autoricen la publicacion del material tal
como fue presentado (es decir, sin ediciones), sélo los jurados verdn la informacién enviada
en los casos inscriptos.

CREDITOS DE ANUNCIANTES Y AGENCIAS

Effie reconoce al equipo de trabajo que se necesita para crear un caso exitoso. Es requisito
acreditar a cualquier socio creativo o estratégico que contribuyd con el esfuerzo. Piense
cuidadosamente acerca de todos los equipos involucrados — clientes, agencias (ATL, BTL,
medios, digital, relaciones publicas, evento, etc.).
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Los casos pueden ser presentados por el anunciante o por su agencia. Se puede
presentar el anunciante solo, sin agencia, si la campana fue ejecutada in-house.

Los casos pueden acreditar hasta 2 anunciantes, 2 agencias lideres y hasta 4
agencias/empresas contribuyentes.

De resultar ganador el caso, se entregard el frofeo fisico al anunciante y a la agencia
lider #1. Los demds acreditados pueden adquirir trofeos adicionales. Por ello es
importante que el equipo inscriptor defina la agencia que consignard en el formulario
como Agencia Lider 1.

La politica de Effie es que todos los acreditados merecen el reconocimiento al momento
de ganar. Effie no permitird que se remuevan o reemplacen créditos individuales o de
companics.

Los créditos de Anunciante y Agencia Lider son considerados finales al momento de la
inscripcidn y no pueden ser aiadidos luego de que el formulario fue ingresado.

Los créditos deben ser revisados por un responsable senior y aprobados en el formulario
de Autorizacion y Verificacion, el cual debe descargar desde la plataforma Acclaim
luego de haber ingresado todos los créditos. Con esta firma quedan confirmadas Ias
acreditaciones finales.
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CATEGORIAS
Definicion de las categorias

PRODUCTOS & SERVICIOS
1. Accesorios para vehiculos

Campanas de neumaticos, combustibles, lubricantes, efc.

2. Alimentos

Productos alimenticios en general.

3. Bebidas alcohdlicas

Cerveza, champagne, ron, vodka, vino, enfriadores de vino, fragos, efc.
4. Bebidas no alcohdlicas

Gaseosas regulares y dietéticas, café, té, jugos, agua embotellada, agua con gas, leche
y/o sustitutos de la leche, etc.

5. Belleza y cuidado personal

Productos y servicios de belleza y cuidado personal como cosméticos, perfumes, champd,
cera/laca para cabello, jabones, desodorantes, afeitadoras, finfuras, cuidado personal y
servicios de bienestar como salones, spas, programas de pérdida de peso, etc.

6. Compainias de Medios y Entretenimiento

Cadenas de TV, servicios de streaming, websites (enfretenimiento, estilo de vida, noficias,
comercio) revistas, diarios y periddicos, estaciones de radio, etc.

7. Culturay Arte

Museos, obras y festivales de teatro, festivales culturales, organizaciones musicales como
festivales y conciertos.

8. Gobierno y Servicios PUblicos

Comunicaciones de marketing relacionadas al desarrollo econdémico del estado o la
municipalidad, loterias, servicios publicos (ej: mensajes de conservacién de aguag,
campanas de reciclado, etc.), instituciones u organizaciones educativas, etc. Estan
incluidos los mensajes politicos y las comunicaciones dirigidas a grupos comerciales de
interés.
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9. Golosinas, snacks y postres

Chocolates, postres, helados, dulces, papas fritas, galletas, productos de panaderia, frutos
secos y vegetales, bocadillos, pochoclo, etc.

10. Indumentaria y calzado

11. Lanzamientos de nuevas marcas, productos o servicios
Incluye casos de extension de linea.
12. Mantenimiento y accesorios para el hogar

Electrodomésticos y demds productos electréonicos, muebles, articulos de higiene vy
mantfenimiento del hogar, etc.

13. OTC y RX
Productos medicinales de venta libre.

14. Productos varios

15. Restaurantes jNUEVA!

Comida rdpida, restaurantes casuales, cafeterias, cinco estrellas, alta cocina y demds.

16. Retail

Companias de retail (en linea o / directas) con mercancia especifica o general. Ejemplo:
tiendas por departamento, tiendas de ropa, calzado y/o joyeria, gafas, fiendas de
alimentos, tiendas de libros, discounters, cuidado de mascotas, tiendas de especialidades,
tiendas de conveniencia.

17. Servicios financieros

Productos y servicios financieros que incluyen la imagen general de la marca corporativa y
las capacidades de una entidad financiera; productos y servicios especificos incluyendo
tarjetas de crédito/débito, tarjetas de fidelizacion-lealtad, planificacion financiera, pago

de servicios, fondos de jubilacién, inversidn, préstamos, hipotecas, fondos de inversién, etc.

18. Servicios no financieros

19. Software y Aplicaciones

Software, servicios colaborativos, sistemas operativos, servicios de nube, software/apps
para computadores/tabletas/maoviles.
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20. Telecomunicaciones

Campanas de telefonia mavil, servicios de internet, servicios en linea, paguetes de
comunicaciéon (por ejemplo: triple play).

21. Vehiculos
Campanas de autos, motos, etc.

CATEGORIAS ESPECIALES
1. Bajo presupuesto

Casos con una inversidon total menor a us$100.000 (tarifa bruta produccion + medios).
*En este caso indicar tipo de cambio de referencia a valor oficial y periodo que corresponda.

2. Branded content

Esta categoria destaca los esfuerzos que efectivamente llegan a su audiencia a través de
la creacion de contenido de marca original que no es publicitario.

El premio celebra el contenido de marca liderado por aquellas ideas que constituyen el
corazdén del plan de comunicaciones. Los participantes deben detallar el contenido
creado, como se relaciond con la marca y con los objetivos comerciales, cdmo se distribuyd
y compartié con la audiencia y qué resultados obtuvo la marca y el negocio.

3. Comunicacién interna
Campanas y esfuerzos de comunicacion dentro de la empresa.

4. Data-Driven

Esta categoria estd orientada a casos con aplicacion de datos y tecnologia para identificar
y hacer coincidir las audiencias correctas con el mensaje comrecto en los momentos
correctos. Estos esfuerzos deberian demostrar cémo utilizaron especificamente los datos
para optimizar los medios y mejorar asi los resultados comerciales (KPI de marca, ROI,
medidas de marketing de rendimiento, etc.) Los mejores ejemplos reconocerdn la
interaccion y la aplicaciéon de la automatizaciéon, la tecnologia aplicada vy la inteligencia
humana vy artificial (Al) para llegar a un publico preciso y lograr los mejores resultados. Para
participar, su caso debe detallar el papel que tuvieron los datos dentro de la estrategia de
medios en el logro de la marca y los objetivos comerciales.

Se espera que los casos en esta categoria:

a. Utilicen mensajes creativos personalizados / personalizados.

b. Expliguen cémo los datos afectaron el plan de medios a través de mediciones y andlisis
claros.

c. Demuestrenlasideas capturadas de los datos utilizados para comprender la audiencia.
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5. Engaged Community jNUEVA!

Esta categoria trata sobre la gestibn de comunidades que estdn comprometidas y son
efectivas en términos de los objetivos de la marca y el negocio.

Los participantes ser&dn marcas que estdn creando contenido, experiencias, plataformas,
noficias, etc. con el objetfivo de que sus comunidades crezcan, se involucren, compartan,
actuen o amplifiquen los mensajes de una manera que se relacione directamente con los
objetivos de la marca.

Los participantes deberdn indicar claramente cdmo administraron la comunidad, cémo
definieron la efectividad en la comunidad, qué lograron especificamente y por qué la
comunidad comprometida fue importante para el desarrollo de la marca / negocio.

6. Exito sostenido

Campanas de productos o servicios que hayan experimentado éxito sostenido por un
periodo de 3 6 mds anos. Las campanas que participen en esta categoria deberdn tener
un objetivo comUn en las ejecuciones estratégicas, creativas, y en la evolucion de sus
piezas. Deberdn demostrar efectividad durante todo el periodo de la campaia.

*Como minimo los casos inscritos en la categoria de Exito Sostenido deben presentar
resultados en el periodo de Enero 2019 hasta 1° Junio de 2022 (sumando 3 anos completos
de campana y resultados). Se deben proporcionar resultados hasta el ano de competencia
actual (periodo de elegibilidad del certamen)

Nota: El formulario de participacidon para esta categoria estd disponible en

www.effieargentina.com.ar.
*Esta categoria no participa por el Gran Effie 2022.

7. Gran ldea de Medios

Esta categoria busca destacar la efectividad como resultado de las ideas. La linea entre lo
qgue constituye una idea creativa y una idea de medios, es borrosa. Hay ocasiones en las
gue unaidea de medios condujo por completo un esfuerzo de comunicacion. Por supuesto,
los medios no pueden existir sin el contenido, pero este premio intenta reconocer aquellos
casos que fueron dirigidos por el pensamiento de medios - donde la integracién de los
medios y el mensaje llevaron al éxito. Se busca distinguir a las ideas de medios que sean lo
suficientemente poderosas como para convertirse en la génesis del programa de
comunicaciones.

Todos los esfuerzos conducidos por una idea de medios, son aptos para competir.
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8. Impacto Positivo - POSITIVE CHANGE

Reconoce los esfuerzos de comunicacidn de marketing, que son efectivos en tratar
problemas sociales o expandir un programa existente de manera que beneficie a la
sociedad. Cualquier esfuerzo que demuestre haber generado un impacto positivo a la
sociedad, es elegible para participar en esta categoria.

Cualquier esfuerzo de comunicaciéon, sean campanas completas o acciones individuales
dentro de una campana, con el objetivo de generar rentabilidad o no, son elegibles para
concursar, siempre y cuando tengan resulfados medibles vinculados a su impacto positivo
en la sociedad.

Las categorias son:

8.1 Impacto Positivo — Marcas: Reconoce a aquellas marcas o empresas que estdn
haciendo del mundo un mejor lugar para vivir, utilizando el poder de sus plataformas de
comunicacion para bien.

Esta categoria celebra las campanas que lograron combinar de manera efectiva el
objetivo de negocio con una causa social (salud, educacién, comunidad, familia, entre
ofras) y de manera exitosa relacionaron esta causa con la estrategia de marca, generando
resultados positivos de negocio e impacto social.

8.2 Impacto Positivo — Entidades sin fines de lucro: Reconoce organizaciones y asociaciones
sin fines de lucro, cuyos esfuerzos de comunicacion han resultado o generado un impacto
positivo en la sociedad y de forma exitosa contribuyeron al propdsito de la organizacion.

Las campanas deben mostrar de forma medible el impacto y los resultados probados.

8.3 Impacto positivo - Diversidad e inclusién:
PRESENTADA POR: m Me.t0

Esta categoria aplica para cualquier campana de marca o entidades sin fines de lucro,
cuyo éxito estuvo directamente vinculado a la conexidon efectiva y auténtica con una
cultura, etnia, grupo o comunidad subrepresentados (ejemplo: LGBT, personas con
capacidades diferentes, pueblos indigenas, etc.).

Estos esfuerzos pueden incluir mensajes sobre igualdad de derechos, eliminaciéon de
estereotipos, anti-prejuicios o cualquier otro mensaje con impacto positivo en dicho grupo
o comunidad. Si el caso a presentar fue dirigido a varias audiencias, es necesario demostrar
los resultados obtenidos para la audiencia especifica que se menciona en la inscripcion.
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Debe identificar cualquier elemento creativo o estratégico que esté dirigido
especificamente a esta comunidad asi como cualquier diferencia cultural relevante,
dindmicas o matices, tradiciones, valores, caracteristicas lingUisticas, y su importancia con
respecto ala presentacion del caso.

Es posible que los jurados no estén familiarizados con su segmento particular, por lo que
aconsejamos destacar aquellos detalles que podrian pasar por alto.

9. Influencer marketing

Celebra los casos en los que una marca conecta con un grupo objetivo clave que
fiene influencia sobre sus clientes potenciales. Los influencers pueden ser personagjes
influyentes de los medios sociales, embajadores de marca, patrocinadores de
celebridades, periodistas, bloggers, etc. Esta categoria premia el esfuerzo de identificar a
los influencers mds destacados y convertirlos en entusiastas de la marca. Los casos deben
definir claramente el grupo influyente, el grupo influenciado y su significado.

10. Marketing de actualidad

Casos que aprovecharon efectivamente larelevancia, el interés o la importanciainmediata
de sucesos actuales a través de una estrategia de marketing o PR especifica en torno a
dichos eventos.

11. Marketing de experiencia (productos y servicios) iNUEVA!

Esta categoria no es para esfuerzos que se focalizaron en TV, radio o impresos para conectar
con sus audiencias. El caso debe mostrar cdbmo crear una experiencia de marca mas alld
de la publicidad fradicional; el esfuerzo que realmente frajo a una marca o servicio a la
vida e interactud con una audiencia especifica para alcanzar objetivos deseados. Se
puede haber reinventado el demo de un producto, re-imaginado una fienda con
ubicacion temporal o renovado alguna tienda fisica o establecimiento, puede haber
creado un juego, una experiencia virtual o experiencia interactiva que realmente muestre
la personalidad de Ila marca, probando que cobré vida vy funciond.

Los ganadores de esta categoria mostrardn cémo los anunciantes estdn alcanzando a sus
audiencias para establecer relaciones significativas memorables y conexiones Unicas con
sus marcas. Los participantes deben demostrar cémo la experiencia de marca se relaciond
con la estrategia de la marca. Los jurados esperan entender la “participacion” de la marca
como un factor principal (core).

12. Marketing estacional

Las temporadas, los dias festivos y los eventos brindan a los especialistas en marketing la
oportunidad de construir comunicaciones estratégicas en torno alos intereses de su publico
objetivo. Esta categoria honrard aquellos esfuerzos que efectivamente capitalizaron una
temporada, un dia festivo o un evento cultural para generar resultados para sus negocios.
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13. Marketing joven jNUEVA!

Esta categoria honra los esfuerzos de comunicacion exitosos que se dirigen al publico joven
(0-24 anos). El caso debe estar redactado de modo tal que identifique cdmo el caso fue
creado y dirigido a la audiencia de manera directa, o a través de influencers (padres,
familiares, etc.), y cdmo tuvo éxito. Para esfuerzos orientados a ninos, puede ser Util para los
jurados incluir detalles de las restricciones a las que el equipo debid atenerse al hacer
marketing para ninos.

14. Marketing promocional

La oferta del producto o servicio debe estar acompanada de un beneficio adicional
especifico, que haya sido un factor determinante en la generacidn de los resultados. Si el
elemento promocional no fue relevante en la obtencién de los resultados, deberd
participar en alguna de las otras categorias del certamen.

15. Omnichannel Shopper Solution

En una época en la que la gente tiene mds opciones que nunca, resulta clave para el éxito
empresarial el ofrecer a los consumidores una experiencia omnicanal eficaz. En esta
categoria se destacardn aquellos casos que ejemplifiquen a fabricantes y retailers que
hayan garantizado una experiencia de compra eficaz y de conexién. Esta categoria
pretende mostrar como los fabricantes y los retailers estén conectando los puntos en sus
estrategias de engagement para garantizar experiencias simples, fluidas y efectivas a tfravés
del "viaje de los consumidores” hacia la compra.

En el punto de venta, en el servicio de atencidén al cliente, en los programas de fidelizacion,
en las aplicaciones moviles, en los servicios de entrega, en las redes sociales o en lined, en
los pasillos; puede fratarse de cualquier momento y espacio, siempre que se pueda mostrar
gue el "customer journey" estd totalmente integrado de principio a fin.

Los ganadores de esta categoria representardn los mejores ejemplos de fabricantes y
retailers comprometidos con la oferta de programas eficaces en la compra omnicanal.

16. Performance Marketing

Esta categoria reconoce los esfuerzos mds efectivos de performance marketing. Para
participar, su esfuerzo debe estar dirigido por el performance marketing y usted debe
demostrar cdmo su esfuerzo generd resultados para el negocio utilizando KPI's de
performance marketing.

Nota: El formulario de participacidon para esta categoria estd  disponible en
www.effieargentina.com.ar
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17. Programas de fidelizacién

Casos de fidelizacion de clientes (internos, externos o de canales de distribucién).

18. Real-Time Marketing

Esta categoria es para todas las comunicaciones en las que las companias, las marcas y los
productos y/o servicios crean confenido de marketing sobre la marcha y sin una
planificaciéon exhaustiva, alrededor de un evento de la actualidad. Los resultados se
generan a partir de una conversacién en tiempo real que tiene lugar en las redes sociales,
y en las plataformas en vivo, en respuesta a dicho evento. La efectividad del marketing en
tiempo real (real time marketing) encuentra su mdxima expresion cuando es posible
delinear un plan para eventos conocidos (Copa América, Oscares, etc) y reaccionar
rdpidamente y de manera relevante cuando sucede algo inesperado.

19. Relanzamientos
Casos de marcas y/o productos con cambio de diseno, packaging, etc.
20. Reputacién Corporativa

Campanas de comunicacion que promueven la identidad e imagen corporativa. Se debe
presentar métricas de reputacion indicando ademds cémo estas métricas se relacionan
con el negocio.

21. Respuesta a la crisis

Este premio es para las marcas que crearon un cambio positivo y, de manera efectiva, han
dado un giro en la direccién de su programa de marketing o sus actividades comerciales
como respuesta frente a los significativos cambios estructurales y culturales (por ejemplo,
Covid 19, elecciones, etc.) en el panorama actual. Los participantes deberdn demostrar la
efectividad de la accidn para la marca. Los ejemplos pueden incluir un cambio en el
posicionamiento, un cambio en el portafolio, una aceleracion digital, etc.

22. Revitalizacién de marca jNUEVA!

Este es un premio para campanas de renacimiento. Para participar, la marca tiene que
demostrar una caida/recesion de algunos anos y un periodo de al menos é meses de
recuperacién en ventas. Los participantes deben detallar el desafio de negocio, la situacién
de la marca, el escenario competitivo y cdmo el esfuerzo tuvo éxito.

Nota: La inscripcidon debe demostrar la inversion de marketing y estrategia anterior como
parte del contexto. También debe dar detalle de la magnitud del renacimiento.
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23. Social Media

Esta categoria destaca aquellas campaias que fueron desarrolladas con el propdsito
explicito de usar redes sociales como punto de contacto principal.

El tipo de idea que estd disenada especificamente para aprovechar al consumidor
socialmente conectado y la influencia de lo social. Los jurados tendrdn en cuenta las
campanas que comenzaron con una idea social, en lugar de ser campanas de publicidad
0 campanas intfegradas con un elemento de redes sociales.

Necesitardn una justificacion clara de por qué las redes sociales fueron la forma correcta
de abordar el brief y probar cémo la actividad social impulsd de manera medible y material
el resultado comercial. No basta con contar el nUmero de impresiones, likes o shares.
Deberd medir y demostrar el valor comercial de las redes sociales a través del efecto
directo que tuvo en el comportamiento o las percepciones de la audiencia y demostrar la
correlacién con los resultados de negocio obtenidos.

24. Soluciones de Innovacion en Marketing (Marketing Innovation Solutions)

En esta categoria, pueden ser premiadas aquellas acciones individuales de marketing o
programas completos. Es posible inscribir una accién o idea de negocio relacionada con
la innovacién del producto, servicio o negocio que haya tenido un impacto excepcional
en el posicionamiento del negocio, marca, producto o servicio en el mercado.

Si la comunicacion fue un elemento significativo del marketing mix, su trabajo debe ser
presentado en otra categoria de Effie. Algunos ejemplos de actividades elegibles en esta
categoria: innovacién del producto/servicio, cambio de apariencia, tamano, diseho, o
tecnologia para el negocio, producto o servicio, cambio en operaciones, introduccién a
un nuevo canal de distribucidn, etc.
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MATERIALES CREATIVOS

El propdsito de los materiales creativos/video es mostrar su trabajo creativo. El video no es
una sintesis o recuento de su caso escrito.

Sus materiales creativos deben reflejar la creatividad que dio vida a la gran idea y mostrar
alos jurados el frabajo creativo tal como se ejecutd en el mercado. Estd bien incluir un poco
de contexto y alguna explicacion silo considera necesario, pero asegurese de que esto no
interfiera con la capacidad del jurado para revisar suficientes ejemplos de su frabagjo
creativo. Los materiales creativos enviados deben relacionarse directamente con los
objetivos estratégicos y los resultados presentados en el caso escrito.

NO INCLUYA RESULTADOS DE NINGUN TIPO EN LOS MATERIALES CREATIVOS (tampoco
métricas relacionadas con desempeno en redes sociales).

Para las inscripciones de la categoria Exito sostenido: los materiales creativos deben mostrar
el racional de la continuidad del caso a lo largo del tiempo y la naturaleza sostenida del
trabajo. Destaque los trabajos desarrollados a lo largo de los 3 0 mds anos de plazo que
serdn tomados como referencia, siempre indicando el ano inicial, el afo intermedio y el
ano actual del caso. Indique a qué ano pertenece el material. Los casos con materiales
creativos que no indiquen el detalle de la secuencia de anos serdn descalificados.

Los materiales creativos que se presenten pasardn a ser propiedad de Effie Awards
Argentina y Effie Worldwide. El cerfamen se reserva el derecho de reproducir libremente
todos los materiales creativos y videos presentados para fines educativos y propdsitos de
publicidad.

Para prevenir una posible descalificacion por favor tenga en cuenta los siguientes consejos:
NO DEBE INCLUIR

e Trabagjo competitivo o logos de la competencia.
¢ Nombres de agencias, logotipos o imdgenes.
e Resultados de cualquier tipo —incluyendo nimeros de likes de redes sociales, seguidores,
etc.

e Cudlguier tipo de musica/imdgenes que causen confusidn para los jueces con la forma
en coémo su trabajo funciond en el mercado. (Ej.: un comercial de TV que en el video
creativo tenga una banda sonora que no fue la original al momento de la difusién de
la pieza).
Efectos de edicidn que causan confusidn con la forma en que

el trabajo se ejecutd en el mercado, por
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ejemplo, musica o locucidon anadida al inicio de los spots de televisidn.

Los participantes deberdn presentar alguna de las siguientes opciones:
OPCION A: Presentacién de imdgenes

Esta opcidn es recomendada para inscripciones que no tengan material de
TVC/video/audio como parte del caso.

Los participantes deberdn presentar un maximo de 6 imdgenes que muestren los puntos de
comunicacion integral mencionados en el caso escrito. Las imdgenes presentadas podrdn
ser acompanadas con notas cortas al pie para explicar mejor el tfrabajo.

Especificaciones:

e  Mdximo de é imdagenes
e Formato: jpg o .jpeg, 300 dpi. (mdx.: 2500 px en su base mayor).
e Tamano fotal: 50MB max.

OPCION B: video creativo de 3 minutos

Casos de Exito Sostenido: 4 minutos méximo; revise todos los requisitos en la definiciéon de la
categoria.

Esta opcidn es recomendada para las inscripciones que tengan material de
TVC/audio/video.

El video creativo DEBE INCLUIR al menos un ejemplo completo de los puntos de contacto
de la comunicacion. Si el ejemplo superase los 60 segundos podrd ser editado para
aprovechar el tiempo del video mostrando ofras piezas o acciones creativas. No se
aceptardn comerciales sueltos. Ejemplos de eventos, guerrilla, juegos, sampling, branded
content en TV, deben ser incluidos en el video.

Herramientas de edicion

Los comerciales o el contenido de video pude ser editado por cuestiones de tiempo, solo si
es necesario para incluir otros elementos. Se pueden usar herramientas de edicion como
voz en off, texto, etc. para explicar mejor lo que se ve en pantalla. No estd permitido incluir
en el reel ningun trabajo del que no se tengan los derechos.

Declaraciones de cierre en el video
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Puede incluir alguna declaracién general, sin mencionar nimeros, con el fin
de darun cierre al video. Por favor, revise los siguientes ejemplos de declaraciones de cierre
qgue se consideran aceptables o inaceptables.

Aceptable:

e La marca tuvo uno de sus mejores anos.

Inaceptable:

e Las ventas aumentaron 20%.
e Derrotamos a nuestro principal competidor y llegamos a ser primeros en la categoria.
e Recibimos cerca de 10,000 Likes en Facebook.

Especificaciones:

e Mdaxima duracién de 3 minutos.
e |os archivos de video deben presentarse en formato mp4.
e Tamano de archivo: 500MB mdx.

OPCION C: video de 3 minutos + imdgenes

Podrd complementar el video con imégenes destacadas de los trabajos que se muestren
en video, con el fin de que sea beneficioso que los jurados vean algunas imagenes (texto
en una revista o aviso de diario, texto en una pdgina de Internet, una pieza de marketing

directo etc.)

Especificaciones (para las imagenes estaticas):

e Mdximo de 2 imdgenes.
e Enformato .jpg o .jpeg, 300 dpi. (max: 2500 px en su base mayor)
e Tamano total: 50MB madx.

Especificaciones (para el video):

e  Mdxima duracién de 3 minutos
e |os archivos de video deben presentarse en formato mp4.
e Tamano de archivo: 500MB mdx.

Requerimiento adicional:
Imagen del caso:

Enviar una imagen del caso que serd usada

/ para fines promocionales (ejemplo: reel de
effierwarps
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finalistas & ganadores, PR, etcétera). Elija la imagen que mejor represente su
caso para ser difundido en materiales promocionales del certamen. En formato jog o jpeg.
300 dpi.

Revision Final

La carga de materiales se realiza a través de la plataforma de inscripcién online. Para
completar su caso debe incluir:

v Formulario de Inscripcidon completo de manera online.

v Formulario de Autorizacidon con firmas original requerida (formato PDF
recomendado).

v Materiales creativos, segun requerimiento.

v Pago de lainscripcidon segun la fecha de cierre (para mds detalles, ver pdgina 3).
Consultas

Para mds informacién sobre Effie Awards Argentina o para obtener los datos de contacto,
visite nuestro sitio web: www.effieargentina.com.ar.

Organizacion

Effie Awards Argentina es un cerfamen organizado bajo licencia de Effie Worldwide, con domicilio en
Av. del Libertador 7766, oficina 805, (C1429BMX), Ciudad Auténoma de Buenos Aires, Argentina.
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